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Afinal, oque e o0 Agro?

criacdo de bovinos para producdo de leite data
de milhares de anos, com achados argqueoldgicos
que indicam a domesticacdo de animais no Orien-
te Médio e Sudeste da Europa, por volta de 9.000
a.C. Inicialmente, as comunidades agricolas domes-
ticavam esses animais para sua subsisténcia, mas,
com O passar do tempo, foi se desenvolvendo e se
tornando uma atividade econdmica importante em
muitasculturasaoredordomundo, desempenhando
um papelfundamentalnaalimentacdo e naeconomiade diversas sociedades.

A cadeia do leite € composta por diversos produtos, sendo o lei-
te (fluido) o principal deles, em torno de 70% do total produzido. Além
do leite, a cadeia inclui outros produtos como gueijos, iogurtes, mantei-
ga, leite em po, doce de leite, whey protein, entre outros, representando
os 30% restantes do total produzido, com o gqueijo liderando a producdo
desses outros lacteos. Além disso, o leite e seus derivados podem ser
utilizados em diversas cadeias produtivas fora da alimentacdo, como a in-
dustria cosmética, que utilizada derivados do leite em cremes, locdes e
sabonetes; indlstria farmacéutica, em medicamentos e suplementos ali-
mentares; e inddstria de nutricdo animal, com produtos utilizados na for-
mulacao de racdes e petiscos para animais de producdo e domeésticos.

A cadeia de produgéo ¢ composta por todas as empresas que pro-
duzem iNnsumos aos produtores rurais, desde racdes até vacinas, 0s pro-
dutores, onde 0s animais sdo criados sob rigorosas condiches sanitarias
e nutricionais, e o leite € ordenhado e armazenado em equipamentos e
tangues apropriados; a industria de laticios, para onde, apds © armaze-
namento, o leite é transportado e sdo feitos 0s processos de pasteuriza-
C80, homogeneizacdo e envase do leite e derivados; e comercializacdo,
etapa onde o leite € destinado para panificadoras, restaurantes, super-
mercados, entre outros. Além dos elos diretamente envolvidos nos iNsu-
MOos, na producdo, industrializacdo e comercializacdo do leite, a cadeia
INClui outros agentes gue desempenham papeis importantes como pres-
tadores de servicos, sejam consultores, pesquisadores, profissionais de
transporte e logistica, do setor financeiro, de comunicacdo € muitos outros.

Estima-se que o rebanho brasileiro de leite esteja ao redor de 17
milndes de animais, com aproximadamente 34,6 bilhdes de litros pro-
duzidos, segundo o IBGE. Somos o 6° maior produtor global, atras
da India, Uni&o Europeia, Estados Unidos, Paquistdo e China. No Bra-
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sil, @ producdo se concentra nos estados de Minas Gerais (27% do to-
tal), Parana (13%) e Rio Grande do Sul (12%). Praticamente todo o lei-
te produzido no Brasil é consumido internamente. O VBP (valor bruto
de producdo) da cadeia do leite é de, aproximadamente, R$ 63,7 bi-
Ihdes, ocupando a 62 posicdo entre os setores do agro brasileiro.

O futuro da producdo de leite no Brasil serd moldado por diver-
sas tendéncias e desafios. Apds periodos de margens apertadas, muitos
produtores acabaram deixando a producdo, que se concentrou bastan-
te. Uma das tendéncias para a cadeia leiteira no Brasil € a profissionaliza-
¢ao dos produtores, com foco em gestdo e planejamento, principalmente
NOS estados em que a producdo é descentralizada em Varios peguenos
produtores. Outra tendéncia gue promete influenciar o mercado de lei-
te é a busca dos consumidores pelo bem-estar animal e sustentabilidade,
exigindo tecnologias gue evidenciem a transparéncia na cadeia do leite,
como rastreabilidade por QR Code, visdo 360° da fazenda, entre outros.

Ainda no quesito sustentabilidade, a iniciativa “Leite Carbono Neu-
tro” tem a mesma intencdo do projeto de nome semelhante na carne bo-
vina, a busca por sistemas de producdo gque reduzam ou compensem as
emissdes de gases de feito estufa. A demanda nacional e internacional
pelo leite deve crescer nos proXimos anos, sendo necessaria resiliéncia
Nnos periodos de baixas e plangamento para um futuro mais prospero.

Mas o Brasil tem grandes chances de, com mais competitivida-
de, fortalecendo o associativismo em organizacdes como a Abraleite,
O cooperativismo, se tornar relevante ao mundot importador de leite.

Recomendamos que Visite os seguintes sites para mais informagdes:
* www.abraleite.org.or « www.milkpoint.com.br « www.vivalacteos.org.br

 wwwi.idfa.org * www.eda.euromilk.org
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UESTOES PARA
DEBATE

l A atividade produtiva do leite tem se tornado cada
vez mais desafiadora no Brasil, em vista dos eleva-
dos custos de producdao. Como o agricultor pode li-
dar com este desafio e capturar margens?

Quais oportunidades existem no mercado interna-
cional para o leite brasileiro?

B)Quais aspectos de agregacao de valor e/ou diferen-
ciacdo ainda podem ser explorados no marketing do
produto “leite”?




